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چکیده طرح‌های برون دانشگاهی- دانشگاه‌ لرستان



شناسایی موانع و جذابیت های بازار هدف افغانستان برای صادرات محصولات ایرانی


	مجری
	نام گروه آموزشی
	نام دانشکده

	حجت وحدتی
	مدیریت
	مدیریت و اقتصاد

	تاریخ پایان
	تاریخ شروع
	کارفرما

	09/06/1404
	10/06/1403
	مرکز مطالعات و همکاری های علمی بین‌المللی

	مبلغ قرارداد
	شماره تماس
	مدت (ماه)

	000/000/700 ریال
	09163671827
	12 ماه



شرح مختصر طرح (حداکثر 200 کلمه)

این پژوهش با هدف شناسایی و ارزیابی جذابیت‌ها و موانع بازاریابی کالا و خدمات ایران در بازار افغانستان انجام شده است. با توجه به شرایط تحریم، محدودیت‌های تجاری و اهمیت روزافزون دیپلماسی اقتصادی، افغانستان به‌عنوان یکی از بازارهای مهم و راهبردی برای توسعه تعاملات اقتصادی ایران مورد توجه قرار گرفته است. روش تحقیق از نوع آمیخته کیفی-کمی و با رویکرد کاربردی انجام شد. داده‌ها از طریق مصاحبه‌های نیمه‌ساختاریافته با مدیران شرکت‌های بازرگانی گردآوری و با استفاده از تحلیل مضمون و دلفی فازی تحلیل شد. نتایج نشان داد مهم‌ترین جذابیت‌های این بازار شامل اشتراکات مرزی، نیازهای بازسازی و توسعه زیرساختی افغانستان و موقعیت ژئواستراتژیک آن است. در مقابل، بی‌ثباتی سیاسی، نبود شرکت‌های بازاریابی موفق و برخی عوامل منطقه‌ای و فرامنطقه‌ای از مهم‌ترین موانع حضور مؤثر ایران در این بازار به شمار می‌روند. یافته‌های پژوهش می‌تواند مبنای ارائه راهکارهای عملی برای تقویت حضور برندها و توسعه صادرات و همکاری‌های اقتصادی ایران در افغانستان باشد.









شرح دستاوردهای ویژه (حداکثر 60 کلمه)

[image: صادرات کاشی و سرامیک به افغانستان - انزو][image: موانع فراروی صادرات افغانستان - روزنامه افغانستان]
شناسایی ۱۶ مقوله راهبردی از جذابیت‌ها و موانع بازاریابی در افغانستان، اولویت‌بندی پیشران‌های صادراتی با روش دلفی فازی و تدوین راهکارهای عملیاتی برای حضور برندهای ایرانی در پروژه‌های بازسازی و زیرساختی. این دستاوردها ابزاری دقیق برای سیاست‌گذاری در حوزه دیپلماسی اقتصادی و کاهش اثر تحریم‌ها از طریق توسعه بازارهای منطقه‌ای فراهم آورده است





برنامه های آتی جهت توسعه طرح (حداکثر 40 کلمه)

توسعه مدل شناسایی فرصت‌ها و موانع بازار افغانستان به سایر بازارهای منطقه‌ای، طراحی چارچوب عملیاتی برای شرکت‌های ایرانی جهت ورود مؤثر به بازار افغانستان، و ارائه نقشه راه سیاستی برای تقویت دیپلماسی اقتصادی و توسعه صادرات خدمات و کالا.
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